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knysna.

Sem. Disciplina CH Sem. Disciplina CH
10 Comunica¢do Empresarial 80 3° Estatistica Aplicada 40
10 Cenarios Socioecondmicos 80 3° Inteligéncia de Mercado 80
1o Cultura e Sociedade 40 3° Pesquisa de Mercado e Comportamento do 80
10 Empreendedorismo e Inovagao 80 Consumidor
10 Orientacdo Profissional e de Carreira 80 3 Gestao de Vendas e Relacionamento 80
10 Etica 40 3° Gestao de Precos 80

TOTAL 400 3° Eletiva Il 40
) Formacao Intermedidria: Analista
2° Fundamentos de Marketing 80 Comercial de Relacionamento
20 Marketing de Produtos e Servicos 80 TOTAL 400
20 Canais de Marketing 80 . o
4° Planejamento Estratégico de MKT 80
20 Marketing de Varejo 40 . -
4° Gestao Estratégica de Marcas 80
20 Comunicacéo Integrada de MKT 80 - -
4° Marketing Social 40
20 Eletiva | - Lingua Brasileira de Sinais - LIBRAS 40 : .
4° Marketing Digital 80
Formacao Intermediaria: Analista de S - - -
Produto 4 Projeto Integrador - Gestao de Projetos 80
TOTAL 400 4° Topicos Contemporaneos em Marketing 40
TOTAL 400

ATIVIDADES COMPLEMENTARES

CARGA HORARIA TOTAL

50
1.650

GRUPO

SEB



